
スマホアプリ向け施策 
実況動画・ニコニコ生放送 

「ゲーム実況はなぜ人気なのか」たとえば，ニコニコ超会議3では，ゲーム実況プレイヤーのステージイベントは
超満員になった。また，YouTubeでゲームの動画を配信しているスウェーデン人の広告収入が4億円を超えた
ことなどがニュースになっている。「ゲーム実況で（ゲームの）売上は伸びるのか」ドワンゴ伊豫田氏いわく，「売
上は伸びる」とのことで，その根拠は，ニコニコ動画のアフィリエイトサービス「ニコニコ市場」の売上数である。
伊豫田氏は，「ニコニコ市場を介さない売上が，この数字の3～5倍はあるのではないか」との見解を示した。
【CEDEC 2014】より 
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【1本目】 
■生放送 
■構成内容： 
事前登録キャンペーンの紹
介。 
 
【2本目】 
■実況動画 
■構成内容： 
①チュートリアルの紹介 
②生放送でGETしたレア
キャラを使用してプレイ。 
 
 

実況者B 実況者C 実況者D 

【1本目】 
■生放送 
■構成内容： 
事前登録キャンペーンの紹
介。 
 
【2本目】 
■実況動画 
■構成内容： 
①チュートリアルの紹介 
②生放送でGETしたレア
キャラを使用してプレイ。 
 

【1本目】 
■実況動画 
■構成内容： 
チュートリアルの紹介。 
 
【2本目】 
■実況動画 
■構成内容： 
事前登録時にGETした、レ
アキャラを使用して、自由
にプレイ。 
 

【1本目】 
■実況動画 
■構成内容： 
チュートリアルの紹介。 
 
【2本目】 
■実況動画 
■構成内容： 
事前登録時にGETした、レ
アキャラを使用して、自由
にプレイ。 
 

【実施例】 
■概要 
ターゲットに影響力のある、人気実況者から実況動画を配信。接触したユーザーのクチコミを発生させ、 
事前登録を促進。ターゲットに対しリリースまでのモチベーションの継続を促す生放送・動画を制作。 

【お問い合わせ】 
株式会社ピース ゲーム事業部 
TEL. 03-5927-1860  info@peace-e.com 

■実績 ニコニコ・YouTube視聴数・コメント数 

4名8本の総合計数 

【視聴数】:約210,000 回再生  【コメント数】:約20,000 


